
Konsekvenser ved langvarig lukking av det 
russiske markedet for sild

• Kvotesituasjonen og markedsforhold

• Markedsadgang (inkludert MSC-sertifisering)

• Kan Russland regnes med som et fremtidig marked for NVG-sild?
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Rapport-struktur

• Profil av sildenæringen / strukturelle karakteristika
• Anlegg, flåte, leveransemønster de siste ti årene

• Eksport siste ti år fordeling på produktnivå fordelt på land

• Eksporten til Russland frem til august 2014

• Russisk strategi for forsyning av sjømat - etter august 2014; Import, 
egenproduksjon  forbruksmønster

• Presentasjon av Intervju med norsk foredlingsindustri (sild) 
Sildeprodukter – økonomisk betydning for bedriften
og bedriftens omstillingsevne

• Kvotesituasjonen de siste ti årene  og prediksjoner for de neste fem –
markedsmuligheter og alternativer



1. Innledning

2. Bakgrunn og Problemstilling

3. Metodiske betraktninger

4. Sildenæringen i Norge – Strukturtrekk og utvikling

5. Eksport av NVG-sild – Tilpasning mellom kvote og marked.

Eksporten til Russland frem til 2015

6. Norske sildeeksportørers perspektiver.

7. Russisk strategi for forsyning av sjømat – hvordan påvirkes behovet for import av sild?

7.1 Silda og russisk nasjonalisme på matområdet
7.2 Matvaresikkerhet og selvforsyning: To sider av samme sak?
7.3 Det russiske markedet for sild
7.4  Endringer i leverandørland for sild som følge av sanksjonene
7.5 Trenger og ønsker det russiske markedet norsk sild?

8. Kvoter, markedssituasjon og fremtidig utvikling i eksporten av NVG-sild

8.1 Kvoter
8.2 Markedssituasjon og fremtidig utvikling i eksporten

9. Konsekvenser for sildenæringen i Norge
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Landinger av sild i Norge



Figur 4.  Registrert kjøp/anvendelse av fangstene av NVG-sild 2007 - 2017
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Figur 4 Totaleksport fordelt på varesort NVG-sild (tonn)
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Tube”  4. Relatfufordeffng av  Eksporten  cw  NVG-s  fra  Norge  ti! geografiske markeder fordelt på .
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Figur 6 Norsk  Eksport av W—Sfldfardeh på kavedmarkedfne (:::-Tadahvekf)
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N9r5k 5k5p9rt 912 NVE—sfld  92 Ru551fan9' EDDF— .2014 (august) produktuekmmregnet  m  rundfryst  5d

2992 2995 2999 2919 2911 2912 2919 2914

Filetprudukter nmregnet

til hel, fw5t  * 115.599 199.212 99.592 94.192 29.255 51.999 45.952 22.595
&&&-99991295 192.255 151.512 149.949 112.994 25.252 59.921 55.591 24.592

25159951 912.992 222.254 254.112 225.492 152.992 199.951 119.924 59.995

Total regi5tr9rtf9r1g5t 544.292 1.955.229 1.991.944 949.929 599.952 524.499 994.941 225.959
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Figur 4 Fursyning sild? -tntalunlum i det russiske markedet [2008-2011]
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Figur 5 Leverandarland  -  sild til det russiske markedet i 2013 ng 201? [tann]
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Tabell  1  Tupp 10 Leverandørland [i uulurn [tunnll au sjømat til det russiske markedet i 2010 og

+ 20159
LDEID—d'l-h-LUHI—l-l_l-

I:! 2010

Norge

Kina

island

Storbritannia

Estland

Canada

Vietnam

Latvia

Ukraina

Hviterussland

Total Topp 10

3  29 928

3D 522

23 503

43 510

42 433

33 BE?

35 334

22 313Ilr

22 223

21 253

221 E115

2015

Færmvene

Kina

Chile

Hviterussland

Vietnam

Grmnland

India

Thafland

Marokko

Peru

Total  Topp 10

111 452

93 "315

59 930

313 402

33 BIS

31 123Ilr

12 531

11  555

10 218

9  493

41.53 1513



Sjømatmarkedet i Russland – Mer uavhengig av Vesten

• Embargo som politisk virkemiddel – kortvarig effekt på markedslandet

• Klar trend at Russland orienterer seg mer mot Asia og andre 
alternative markeder
• Flere Forklaringsfaktorer

• Russlands strategier i internasjonal handel (med sjømat)

• Effekt på sjømathandelen med Norge 

• Politisk vilje og interesse for å ta opp handelen med Norge på 
sektornivå, men toppnivået gjør det utfordrende med gjennomslag



Figur æg Kunte, registrert landet tarm  og total langsiktig tilgiengelig norsk kvote  på  NUG—sild.
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